
PLAN STRATÉGIQUE MOYEN TERME 2021-2025
Ensemble, réussir nos fusions et consolider notre croissance 

Construire ensemble des différenciations significatives,
ciment d’UniLaSalle
Tendre vers l’exemplarité en matière de développement durable et s’engager pour 
une transformation écologique & sociétale.

LaSalle, source durable de notre différentiation.
• Faire communauté pour mieux remplir notre mission auprès des jeunes
• Être une école de référence dans l’Expérience étudiante
• Faire des réseaux LaSalle - Alumni, France, International - un avantage concurrentiel

Offrir le meilleur enseignement par une pratique pédagogique appropriée, 
diversifiée et innovante.
• Avoir une R&D significative en pédagogie et le faire savoir
• Partager, former, accompagner les enseignants-chercheurs
• Renforcer un «Learning by doing» perçu et différenciant

Tirer partie de nos transversalités et complémentarités «Formations & Recherche» 
pour créer des offres riches au bénéfice des étudiants et des territoires.  
• Développer des parcours hybrides
• Développer la posture entrepreneuriale et l’innovation 
• Conforter l’ouverture internationale et la vision multiculturelle

Développer une relation stratégique avec les entreprises et les filières & Être un 
acteur reconnu du développement économique local.   

Construire une organisation multisites apprenante & agile
• Déployer une organisation cohérente, homogène et adaptée, fluide : 

Instances de pilotage ; Modes de management ; Outils ; Démarche qualité
• Porter une attention forte aux collaborateurs, richesse de UniLaSalle : 

Qualité du recrutement ; Marque employeur ; Bouquet motivationnel ; Formation 
des personnels & GPEC

• Renforcer la communication interne au service d’un socle commun de connaissances 
de l’école et pour développer un sentiment d’appartenance
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• Développer la notoriété de la marque UniLaSalle
• Porter la différenciation d’UniLaSalle, de ses campus et accompagner 

les ambitions du PMT par une communication institutionnelle efficace
• Poursuivre la digitalisation de la communication (marketing/vente) 

• Déployer une stratégie de conquête efficiente pour le marketing amont 
France & International

• Cultiver l’affectio societatis élèves, personnel, alumni
• Être en tête du pôle de référence dans les classements

PROMOUVOIR UNILASALLE ET SES CAMPUS & RENFORCER SON ATTRACTIVITÉ  5

* pour avoir les moyens de nos ambitions et garantir la perennité d’UniLaSalle

• Améliorer l’efficience économique & se doter des outils nécessaires 
au pilotage 

• Optimiser l’ingénierie pédagogique 
• Diversifier les ressources au travers du mécenat
• Se doter des infrastructures nécessaires sur chacun des campus en 

adéquation avec nos ambitions 

DÉPLOYER UNE STRATÉGIE FINANCIÈRE
ET PATRIMONIALE OFFENSIVE (*)

• Mettre en place le Data management & la Business intelligence 
• Mettre en place les moyens nécessaires à l’agilité et à l’autonomie des usagers
• Contribuer par les TICE à l’innovation pédagogique   
• Faire converger les Systèmes d’Information et poursuivre la numérisation au 

service des métiers
• Garantir la sécurité du système et déployer des infrastructures robustes
• Promouvoir un numérique responsable

POURSUIVRE LA TRANSITION NUMÉRIQUE AU SERVICE
DES ÉTUDIANTS ET SALARIÉS
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RÉUSSIR NOS FUSIONS

• Conforter et/ou diversifier nos formations selon les domaines d’activités & 
valoriser les complémentarités 

• Renforcer notre présence sur chacun des territoires au travers de nos 
différentes activités 

• Consolider une recherche au cœur des transitions et des enjeux sociétaux, 
interdisciplinaire, dans un modèle équilibré

• Renforcer l’internationalisation d’UniLaSalle par l’accueil d’élèves étrangers 
et par la construction de partenariats forts 

• Développer la Formation continue au service des entreprises

CONSOLIDER LA CROISSANCE DE L’ÉCOLE2
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Agronomie • Alimentation & santé • Vétérinaire • Environnement 
Géosciences • Énergie • Numérique

Construire ensemble un monde plus humain, plus juste 
et durable.
UniLaSalle est un Institut Polytechnique issu de la fusion de 
cinq écoles d’ingénieurs aux thématiques complémentaires 
et de la création d’une école vétérinaire.
Au cœur des enjeux de transition, il dessine une nouvelle 
génération de Grande École qui unit les sciences du Vivant, 
de la Terre, de l’Environnement et de l’Energie aux Sciences 
industrielles et aux technologies du numérique.
Convaincu que les solutions aux défis humains et planétaires 
se trouvent à la croisée des disciplines, UniLaSalle trouve 
sa force dans son interdisciplinarité et son large spectre de 
formations, du bachelor au doctorat.

Au travers de sa recherche au service des entreprises, des 
filières et des territoires, et par ses formations, UniLaSalle 
s’engage pour construire, ensemble, un monde plus 
humain, plus juste et durable.
Membre du réseau mondial LaSalle Universities, 
UniLaSalle, depuis 170 ans, poursuit son projet éducatif : 
révéler le potentiel de chaque étudiant pour qu’il devienne 
un acteur engagé de la société et agisse en vue du bien 
commun.
UniLaSalle, une nouvelle génération de Grande École.

Rennes
École des métiers

de l'environnement 
École d’ingénieurs

Agronomie, Géosciences,
Alimentation & santé 

École d’ingénieurs
Agronomie, Géosciences,

Alimentation & santé 

Amiens
École d’ingénieurs

Énergie & Numérique
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Énergie & Numérique
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& Bio-ingénieurs
École Vétérinaire
& Bio-ingénieurs


